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Introduccion

Los influencers y microinfluencers son una figura clave en la persuasion y
construccion de la identidad de marca, conectando a las marcas con audiencias de
manera autentica, generando confianza y creando un sentido de familiaridad a
través de contenido organico y cercano.

Estos son fundamentales en el marketing actual, ya que su conexién directa y
autentica con audiencias especificas les permite persuadir y poder construir la
identidad de marca a través de la credibilidad, la confianza y el contenido resonante.

Criterio

Objetivos

Alcance masivo, visibilidad global y
fortalecer prestigio.

Conexion cercana, generar
confianza y segmentacion
precisa.

Metodologia

Colaboraciones pagadas, campafas
virales y contenido aspiracional.

Recomendaciones organicas,
interaccién frecuente y contenido
autentico.

Una alta exposicion notoriedad rapida

Mayor credibilidad, seguidores

Resultados y reconocimiento de marca. fieles a ellos y superiores en
engagement.
Promocién de productos y servicios y | Capacidad para generar tasas de
Aplicabilidad el marketing digital hasta la engagement mas altas y
concientizacion sobre temas sociales. | confianza en audiencias nicho.
- Alcance al maximo - Autenticidad
- Reputacion y prestigio - Interaccion
Ventajas - Conversacion en las esferas - Especializacion
- Alternativa de pago - Costo
- Sobresales en el mercado - Mayor conversion
- Publico muy generalizado - Alcance limitado
- Poco conocimiento de marca - Mayor tiempo y esfuerzo
- Pobre recepcion - Mayor inversion
Desventajas - Lealtad muy baja - Mayor dificultad para medir el

- Mercado saturado
- Riesgos en seguidores

impacto
- Menos flexibilidad




Conclusion

El andlisis comparativo de los influencers y los microinfluencers muestra que ambos
cumplen un papel muy relevante en la persuasion y construccion de identidad de
marca, aunque desde enfoques distintos.

Los influencers con un alcance masivo, generan una gran Vvisibilidad y
reconocimiento, en el caso de los microinfluencers gracias a su cercania y
credibilidad con audiencias mas especificas, logran una conexién autentica y un
mayor nivel de confianza.

¢, Qué patrones emergen?

Los influencers tienen grandes comunidades y generan visibilidad global, también
suelen proyectar estilos de vida idealizados, lujo o exclusividad, su relacién con los
seguidores es mas distante, ya que en algunas ocasiones resulta dificil poder
interactuar de forma personalizada, cuentan con equipos de produccion, sus
contratos son formales y colaboraciones pagadas de alto valor.

Y por ultimo, son méas efectivos para poder posicionar una marca o producto de
forma r4pida y muy amplia.

¢, Qué elemento resulta mas adecuado segun el contexto?

El elemento clave en el caso de los influencers es el alcance masivo y visibilidad
rapida, es cuando una marca quiere posicionarse en el mercado, también lanzar un
producto nuevo o generar reconocimiento de manera amplia.

En los microinfluencers, la credibilidad, la cercania y el engagement autentico, son
mas adecuados cuando se busca construir confianza, generar una interacciéon
genuina con su audiencia y segmentar nichos especificos.
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