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ANALISIS DE MARCA

Marca Valor Objetivos | Metodologia | Resultados | Aplicabilidad
Buscan que el Crean un "jardin | Consistentemente | Demuestra que la
usuario se sienta | vallado" (hardware | clasificada como la | mayor lealtad se
Innovacién y parte de una élite | + software + | marca mas valiosa | logra no vendiendo
Apple Creatividad cultural 'y de | servicios)del que es | del mundo en todas | productos, sino
disefio dificil salir las categorias creando un

"ecosistema"”
Buscan que el | Venden una | La marca de ropa | Demuestra el poder
usuario  adopte | filosofia ("Just Do | mads valiosa del |de vender una
. Superaciény | una mentalidad | It") a través de la | mundo por un | filosofia ("Just Do It")
Nike Rendimiento | de ganador narrativa de | ampliomargenyun | en lugar de un

atletas-héroes pilar cultural global | producto

Buscan que el | Controlan la | Clasificada como la | Demuestra que el
producto sea el | produccién y | marca con la mejor | deseo puede ser mds
Exitoy trofeo final que | distribucién  para | reputacién del | poderoso que la

Rolex Permanencia | valida el éxito que la demanda | mundo y la marca | disponibilidad

supere siempre la
oferta

de relojes de lujo
mas  fuerte vy
reconocida




